
 



 

 

 

การสำรวจการเข้าถึงสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 หน่วยงานเจ้าของเรื่อง 

  กลุ่มสถิติเพ่ือติดตามและประเมินผลนโยบายภาครัฐ 1 กองสถิติสาธารณมติ 
   สำนักงานสถิติแห่งชาติ   กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม 
  โทรศัพท์  0 2142 1274 

 ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์  E-mail: popinion@nso.go.th 
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

เผยแพร่โดย กองสถิติพยากรณ์ 
 สำนักงานสถิติแห่งชาติ 
 ศูนย์ราชการเฉลิมพระเกียรติ 80 พรรษาฯ อาคาร C ชั้น 6 

 ซอยแจ้งวัฒนะ 7  ถนนแจ้งวัฒนะ  เขตหลักสี่  กรุงเทพฯ  10210 

 โทรศัพท์ 0 2141 7500 

 ไปรษณีย์อิเล็กทรอนิกส์ :  services@nso.go.th 

ปีท่ีพิมพ์ 2568 



ค 

คำนำ 
 

ปัจจุบันการสื่อสารและข้อมูลข่าวสารเป็นปัจจัยพื้นฐานและกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนการพัฒนา
คุณภาพชีวิตของประชาชน สื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์ยังคงเป็นช่องทางที่มีบทบาทสำคัญต่อการให้ข้อมูลข่าวสาร 
การส่งเสริมความรู้ และการสร้างความบันเทิง ไปจนถึงการเป็นเครื่องมือพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง 
ดังนั้นจึงควรสนับสนุนให้ประชาชนสามารถเข้าถึง รับรู้ และใช้ประโยชน์จากสื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์  เพื่อลด
ช่องว่างความเหลื่อมล้ำทางการศึกษา ทางข้อมูลข่าวสาร และทางเศรษฐกิจ อันจะส่งผลให้เกิดการพัฒนาทุนมนุษย์ 
เพ่ิมศักยภาพของประเทศ และสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืน 

สำนักงานสถิติแห่งชาติ กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม ร่วมกับสำนักงานคณะกรรมการ
กิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ  ดำเนินการสำรวจการเข้าถึงสื่อวิทยุ  
และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 เป็นประจำทุกปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2566 โดยการสำรวจครั้งนี้ พ.ศ. 2568 เป็นการสำรวจ
ครั้งที่ 3 โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อสะท้อนมุมมองเกี่ยวกับพฤติกรรมการใช้และการเข้าถึงสื่อวิทยุ สื่อโทรทัศน์ 
ของประชาชน และเป็นข้อมูลให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องนำไปใช้ประโยชน์ในการวิเคราะห์ ออกแบบนโยบาย 
ส่งเสริม และสนับสนุนการให้บริการในด้านสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น ตรงตามความต้องการ
ของประชาชน 

 

 



 

 
 

 

ปัจจุบันข้อมูลข่าวสารมีบทบาทสำคัญในชีวิตประจำวัน โดยผ่านการสื่อสารที่มีความหลากหลาย เช่น สื่อวิทยุ 
และสื่อโทรทัศน์ เป็นต้น เพื่อเป็นพื้นที่แลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร ความรู้ ความคิดเห็นที่เป็นประโยชน์ในเรื่องต่าง ๆ  
ทำให้พัฒนาคุณภาพสังคมและประเทศในทุกด้าน การสนับสนุนให้ประชาชนสามารถเข้าถึงสื่อวิทยุและสื่อโทรทัศน์
จึงมีความสำคัญ 

กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม โดยสำนักงานสถิติแห่งชาติ ร่วมกับสำนักงานคณะกรรมการกิจการ 
กระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (สำนักงาน กสทช.) ดำเนินการสำรวจการเข้าถึง
สื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 เพ่ือเป็นข้อมูลให้หน่วยงานที่เกี่ยวข้องนำไปใช้ประโยชน์ในการวิเคราะห์ ออกแบบ
นโยบาย ส่งเสริม และสนับสนุนการให้บริการในด้านสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ให้มีคุณภาพยิ่งขึ้น ตรงตามความต้องการ
ของประชาชน การสำรวจครั้งนี้ใช้แผนการเลือกตัวอย่างแบบ Stratified Two-stage Sampling โดยส่งเจ้าหน้าที่ของ
สำนักงานสถิติแห่งชาติไปสัมภาษณ์สมาชิกในครัวเรือนที่มีอายุตั้งแต่ 18 - 76 ปี ในครัวเรือนส่วนบุคคลทั่วประเทศ 
ขนาดตัวอย่าง 31,500 ราย เก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างวันที่ 1 - 30 ตุลาคม 2568 การสำรวจครั้งนี้ได้ผลสรุป
ของประชาชนตัวอย่าง ดังนี้ 
 1. การรับฟังรายการวิทยุและ/หรือการฟังเพลง 

ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 43.6 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง เช่น การรับฟังผ่านคลื่นวิทยุ 
วิทยุออนไลน์ และมิวสิคสตรีมมิ่ง เป็นต้น โดยระบุรูปแบบที่รับฟังมากที่สุด คือ มิวสิคสตรีมมิ่ง (ร้อยละ 78.7) 
ขณะทีร่้อยละ 56.4 ระบุว่าไม่รับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 59.6 ระบุว่ารับฟังรายการวิทยุ
และ/หรือฟังเพลง ในสัดส่วนที่สูงที่สุด โดยผู้ที่รับฟัง ฯ ในทุกกลุ่มอายุ (ยกเว้นกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี) ระบุรูปแบบ
การรับฟังเพลงผ่านมิวสิคสตรีมมิ่ง (Music Streaming) ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุรูปแบบ
การรับฟังรายการวิทยุผ่านคลื่นเอฟเอ็ม (FM) ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทสรุปสำหรับผู้บริหาร 
การสำรวจการเข้าถึงสื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน์ พ.ศ. 2568 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับฟังรายการวิทยุและ/หรือฟังเพลง รูปแบบการรับฟัง และกลุ่มอายุ 
 

รูปแบบ 

การรับฟัง 
 

หมายเหตุ :   
ตอบได้มากกว่า  

1 คำตอบ 

มิวสิคสตรีมมิ่ง  78.7% 

(Music Streaming)  

คลื่นเอฟเอ็ม (FM) 31.2% 

คลื่นเอเอ็ม (AM) 5.2% 

วิทยุออนไลน์ 10.0% 

และ/หรือ IP Radio 

93.1% 86.6%

% 

76.5% 52.4% 

13.9% 24.9%

% 

36.5% 51.9% 

12.6% 11.4% 9.0% 10.9% 

3.4% 2.4% 5.9% 5.8% 

รับฟัง 43.6% 

ไม่รับฟัง 56.4% 

การรับฟัง 
รายการวิทยุ 
และ/หรือ 

ฟังเพลง 

ทั่วประเทศ 18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รับฟัง 59.6% 

ไม่รับฟัง 40.4% 

รับฟัง 51.4% 

ไม่รับฟัง 48.6% 

รับฟัง 40.5% 

ไม่รับฟัง 59.5% 

รับฟัง 30.1% 

ไม่รับฟัง 69.9% 

กลุ่มอาย ุ
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 2. การรับชมรายการโทรทัศน์ 
ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 83.7 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุว่า

รับชมรายการโทรทัศน์ผ่านกล่องรับสัญญาณดาวเทียม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด รองลงมา คือ รับชมทางอินเทอร์เน็ต
ผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน ร้อยละ 46.7 ขณะที่ร้อยละ 16.3 ระบุว่าไม่รับชมรายการโทรทัศน์ 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 91.7 ระบุว่ารับชม
รายการโทรทัศน์ ในสัดส่วนที่สูงที่สุด โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ในกลุ่มอายุ 18 - 24 ปี 
และกลุ่มอายุ 25 – 42 ปี ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ทางอินเทอร์เน็ตผ่านเว็บไซต์หรือแอปพลิเคชัน  
ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่กลุ่มอายุ 43 – 57 ปี และกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ผ่าน
กล่องรับสัญญาณดาวเทียม ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

  

  

 

หมายเหต ุ:  1 ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ ช่องทางการรับชมรายการโทรทัศน์ และกลุ่มอายุ 
 

ช่องทาง1 การรับชมรายการโทรทัศน์ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ 

46.7% 

อินเทอร์เน็ตผ่าน
เว็บไซต์หรือ 

แอปพลิเคชัน 

8.2% 

กล่องรับ 

สัญญาณ IPTV  

6.1% 

เคเบิลทีวี 
48.4% 

กล่องรับ 

สัญญาณดาวเทียม 

39.2% 

กล่องรับสัญญาณ
โทรทัศน์ดิจิทัล/โครงข่าย

โทรทัศน์ภาคพื้นดิน 

67.9% 7.4% 8.6% 42.9% 32.5% 59.4% 8.8% 7.5% 44.8% 36.9% 

47.0% 9.2% 5.5% 50.1% 40.5% 25.3% 6.8% 

 
4.4% 

 

52.4% 42.9% 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 

43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

กลุ่มอายุ 

รับชม
83.7%

ไม่รับชม
16.3%

ทั่วประเทศ กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

รับชม 71.8% 

ไม่รับชม 28.2% 

รับชม 79.5% 

ไม่รับชม 20.5% 

รับชม 86.2% 

ไม่รับชม 13.8% 

รับชม 91.7% 

ไม่รับชม 8.3% 
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 3. การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

ประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ร้อยละ 90.4 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการ 

ที่ออกอากาศ โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุว่ารับชมทุกวัน อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ เครื่องรับโทรทัศน์
ธรรมดา และประเภทรายการโทรทัศน์ที่รับชม คือ รายการข่าว ในสัดส่วนที่สูงที่สุด ขณะที่ร้อยละ 9.6 ระบุว่า
ไม่รับชม ฯ   

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 95.2 ระบุว่ารับชม
รายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่กลุ่มอายุ 18 – 24 ปี  
ร้อยละ 82.2 ระบุว่ารับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการ 
ที่ออกอากาศ ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม และกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ตามผังรายการที่ออกอากาศ 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

เครื่องรับโทรทัศน์ธรรมดา  69.9% 

เครื่องรับโทรทัศน์แบบสมาร์ททีวี   24.9% 

โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน  3.9% 

คอมพิวเตอร์/โน้ตบุ๊ค  0.8%

อื่น ๆ เช่น แท็บเล็ต  0.5% 

เครื่องเล่นเกม เป็นต้น   

รายการข่าว  90.8% 

รายการวาไรตี้  46.5% 

ละคร/ซีรีส์  71.0%   

ภาพยนตร์  30.6% 

รายการกีฬา  25.2% 

หมายเหตุ :  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

 

12.8%

23.5%

9.4%

54.3%

รับชม
90.4%

ไม่รับชม
9.6%

ทั่วประเทศ กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห ์

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม 5 อันดับแรก 

รับชม 82.2% 

ไม่รับชม 17.8% 

รับชม 86.4% 

ไม่รับชม 13.6% 

รับชม 92.8% 

ไม่รับชม 7.2% 

รับชม 95.2% 

ไม่รับชม 4.8% 
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 4. การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 
ประชาชนตัวอย่างที ่รับชมรายการโทรทัศน์ร้อยละ 33.8 ระบุว่ารับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง  

โดยประชาชนที่รับชม ฯ ระบุว่ารับชม 1 – 2 วันต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ โทรศัพท์มือถือ
แบบสมาร์ทโฟน ประเภทรายการที่รับชม คือ ละคร/ซีรีส์ และรับชมผ่านช่องทาง YouTube ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 

ขณะที่ร้อยละ 66.2 ระบุว่าไม่รับชม ฯ 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 50.3 ระบุว่ารับชม
รายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี ร้อยละ 14.1 ระบุว่า
รับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่างที่รับชมรายการโทรทัศน์ จำแนกตามการรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง ความถี่ 
ในการรับชมต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม ช่องทางท่ีรับชม และกลุ่มอายุ 

การรับชมรายการโทรทัศน์ย้อนหลัง 

โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน  87.7% 

เครื่องรับโทรทัศน์แบบสมาร์ททีวี   5.2% 

แท็บเล็ต 4.8%

อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/ 2.3% 

โน้ตบุ๊ค เป็นต้น   

รายการข่าว  63.4% 

รายการวาไรตี้  48.3% 

ละคร/ซีรีส์  70.2%   

ภาพยนตร์  34.2% 

รายการกีฬา  22.2% 

หมายเหตุ :  1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

 

3 – 4  
วัน/สัปดาห์ 

5 – 6  
วัน/สัปดาห์ 

ทุกวัน 1 – 2  
วัน/สัปดาห์ 

36.9%
32.3%

6.7%

24.1%

รับชม
33.8%

ไม่รับชม
66.2%

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห ์

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการ1
 ที่รับชม 5 อันดับแรก 

ช่องทาง1 ที่รับชม 

19.3% 

แอปพลิเคชัน 

ของช่องทีวีดิจิทัล 

 

85.2% 

YouTube 

 

13.6% 

อื่น ๆ เช่น เว็บไซต์ 
ของช่องทีวีดิจิทัล เป็นต้น 

 

39.1% 

TikTok 

37.4% 

Facebook 

 

 

รับชม 50.3% 

ไม่รับชม 49.7% 

รับชม 47.5% 

ไม่รับชม 52.5% 

รับชม 33.0% 

ไม่รับชม 67.0% 

รับชม 14.1% 

ไม่รับชม 85.9% 
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 5. การรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  
ประชาชนตัวอย่างร้อยละ 73.6 ระบุว ่ารับชมเนื ้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์  

โดยประชาชนตัวอย่างที่รับชม ฯ ระบุว่ารับชมทุกวัน อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม คือ โทรศัพท์มือถือแบบ
สมาร์ทโฟน ประเภทรายการที่รับชม คือ รายการข่าว และรับชมผ่านช่องทาง YouTube ในสัดส่วนที่สูงที่สุด 
ขณะที่ร้อยละ 26.4 ระบุว่าไม่รับชม ฯ 

เมื่อพิจารณาตามกลุ่มอายุ พบว่า ประชาชนตัวอย่างในกลุ่มอายุ 18 – 24 ปี ร้อยละ 88.5 ระบุว่ารับชม
เนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ ในสัดส่วนที่สูงกว่ากลุ่มอายุอื่น ขณะที่กลุ่มอายุ 58 – 76 ปี 
ร้อยละ 51.2 ระบุว่ารับชม ฯ ในสัดส่วนที่ต่ำกว่ากลุ่มอายุอื่น 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ร้อยละของประชาชนตัวอย่าง จำแนกตามการรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ ความถี่ 
ในการรับชมต่อสัปดาห์ อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการที่รับชม ช่องทางท่ีรับชม และกลุ่มอายุ 

การรับชมเนื้อหารายการฟรี (Free Content) ผ่านทางออนไลน์ 

โทรศัพท์มือถือแบบสมาร์ทโฟน  92.3% 

เครื่องรับโทรทัศน์แบบสมาร์ททีวี   4.7% 

แท็บเล็ต 2.0%

อื่น ๆ เช่น คอมพิวเตอร์/ 1.0% 

โน้ตบุ๊ค เป็นต้น   

รายการข่าว  68.9% 

รายการวาไรตี้  57.1% 

ละคร/ซีรีส์  68.7%   

ภาพยนตร์  36.7% 

รายการกีฬา  24.1% 

หมายเหตุ :  1  ตอบได้มากกว่า 1 คำตอบ 

 

3 – 4 วัน/สัปดาห์ 5 – 6 วัน/สัปดาห์ ทุกวัน 1 – 2 วัน/สัปดาห์ 

11.9%
20.0%

8.0%

รับชม
73.6%

ไม่รับชม
26.4%

ทั่วประเทศ 
กลุ่มอายุ 

18 - 24 ปี 25 - 42 ปี 43 - 57 ปี 58 - 76 ปี 

ความถี่ในการรับชมต่อสัปดาห ์

อุปกรณ์หลักที่ใช้ในการรับชม ประเภทรายการ1
 ที่รับชม 5 อันดับแรก 

ช่องทาง1 ที่รับชม 

5.5% 

Instagram (IG) 

88.3% 

YouTube 

 

1.2% 

อื่น ๆ เช่น  
X (Twitter) เป็นต้น 

77.3% 

TikTok  

 

73.8% 

Facebook 

 

60.1% 

รับชม 88.5% 

ไม่รับชม 11.5% 

รับชม 84.6% 

ไม่รับชม 15.4% 

รับชม 75.4% 

ไม่รับชม 24.6% 

รับชม 51.2% 

ไม่รับชม 48.8% 
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การสำรวจครั้งนี้ มีรายละเอียดของประชาชนตัวอย่าง ดังนี้ 
1) เพศ : เพศชายร้อยละ 47.6 และเพศหญิงร้อยละ 52.4   
2) อายุ : อายุ 18 - 24 ปีร้อยละ 20.0 อายุ 25 - 42 ปีร้อยละ 30.0 อายุ 43 - 57 ปีร้อยละ 30.0   

และอายุ 58 - 76 ปีร้อยละ 20.0   
3) ระดับการศึกษาสูงสุด : ไม่เคยเรียน/ประถมศึกษาหรือต่ำกว่าร้อยละ 29.1 มัธยมศึกษา/ปวช. ร้อยละ 47.7 

ปวส./ปวท./อนุปริญญาร้อยละ 8.5 และปริญญาตรีหรือสูงกว่าร้อยละ 14.7  
4) สถานภาพการทำงาน : ประกอบอาชีพเป็นข้าราชการ พนักงานหรือลูกจ้างของรัฐ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ

ร้อยละ 8.3 พนักงาน/ลูกจ้างเอกชนร้อยละ 18.4 ค้าขาย/ประกอบธุรกิจส่วนตัวร้อยละ 21.3 เกษตรกรร้อยละ 19.4 
ขับรถรับจ้าง/รับจ้างทั่วไป/กรรมกรร้อยละ 10.8 นักเรียน/นักศึกษาร้อยละ 8.9 และอื่น ๆ เช่น พ่อบ้าน/แม่บ้าน 
(อยู่บ้านเฉย ๆ) ข้าราชการบำนาญ ว่างงาน/ไม่มีงานทำ เป็นต้น ร้อยละ 12.9 

5) รายได้ของครัวเรือนเฉลี่ยต่อเดือน : รายได้ต่ำกว่า 10,001 บาทร้อยละ 16.9 รายได้ ฯ 10,001-15,000 บาท
ร้อยละ 21.9 รายได้ ฯ 15,001-30,000 บาทร้อยละ 37.3 และรายได้ ฯ มากกว่า 30,000 บาทร้อยละ 23.9 
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